GEN DEUTSCHLAND

GLOBAL

ECOVILLAGE
NETWORK

Leitfaden

ign
TYPOGRAPHIE

Corporate Des

LOGOS

?

FARBEN

?

30.01.2020



Das Markenbild

Das neue GEN Deutschland-Logo wirkt
schlank und modern und besteht aus
mehreren Elementen. Angelehnt an den
bisherigen Schmetterling als Symbol der
Verwandlung, werden im neuen Konzept
weitere Sinnbilder hinzugefligt: ein Kreis,
beschiitzende Hande und griine Blatter.

Der Schmetterling, weiterhin wesentli-
cher Bestandteil des Logos, wird durch
eine blaue Linie gezeichnet und dient als
Geschichtsrahmen: Okodérfer als Trans-
formationsorte und Experimentierfelder
mit Potenzial fiir Neues, Ungewdhnliches,
Ungewohntes.

Der blaue innere Kreis des Logos symbol-
isiert die planetarische Begrenzung und
Umfassung, das Rad des Lebens und die
natlrlichen Kreislaufe, in denen alles mit
allem verbunden ist.

Im Zentrum des Logos befinden sich griine
Blatter, Stellvertreter flr die Natur. Sie

werden schitzend, umsorgend von Handen

gehalten.

Bild- und Wortmarke
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Richtige Ahwendung

Das Logo kommt besonders gut zur
Geltung, wenn genug Raum an allen Seiten
zur Verfligung steht.

Die Logos sind in den Dateien bereits mit
einem festgelegten Schutzraum umgeben.

Grundsatzlich gilt die halbe H6he in alle
Richtungen als Abstand zu anderen
Elementen und Randern.

MindestgroéfBle

Um eine Lesbarkeit/Erkennbarkeit des Logos
zu garantieren, soll das Logo mit Schrift nicht
kleiner als 1,8 cm / 100 px und das Logo ohne
Schrift nicht kleiner als 1,5 cm /70 px in der
Hohe sein.
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Falsche Anhwendung

Folgende Beispiele zeigen, wie das Logo
von GEN Deutschland NICHT verwendet
werden soll.

Nicht strecken/stauchen oder verzerren
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Nicht das Logo umstellen o “neu erfinden”
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Nicht ohne entsp. Hintergrundfarbe auf Fotos
ORI YT N .

Nicht verdrehen

Nicht auf Verlaufen

= S

Nicht als Muster verwenden

Nicht die Farbe verandern o. transparent darstellen
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Keine Effekte anwenden, wie Schatten, 3D ... 0. A.
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Primarfarben

Die Farben Blau, Griin und Grau sind

die offiziellen Farben von GEN Deutsch-
land und spielen eine maf3gebliche Rolle
fir die AuBenwirkung und -darstellung
des Vereins. Sie sind unverfalscht und
durchgangig in allen Materialien im
Erscheinungsbild, z. B. in Print und in der
Webprasenz, einzusetzen und sollen ein
einheitliches Bild erzeugen.

Das Blau (in zwei verschiedenen
Farbtiefen) ist die Hauptfarbe der Marke
und reprasentiert die GEN-Werte
Vertrauen, Integritat und Kommunikation,
Verlasslichkeit und Loyalitat.

Griin, assoziiert mit Okologie, dem Leben
und der Energie, der Fruchtbarkeit und
Harmonie, gehort im neuen look&feel
weiterhin zum Farbspektrum und sollte zur
Akzentuierung herangezogen werden.

Grau (in drei verschiedenen Farbtiefen) ist
die unterstitzende, beruhigende Farbkom-
ponente.

CMYK
90 55 6 O

RGB
0 109 173

#006DAD

CMYK
62 54 53 27

RGB
91 91 91

#5B5B5B

CMYK
71 0 100 O

RGB
77 183 72

#4CB748

CMYK
43 35 35 1

RGB
153 153 1583

#999999

CMYK
46 16 7 0

RGB
135 182 213

#87B6D5

CMYK
12 9 10 0

RGB
220 220 220

#DCDCDC




CMYK
11 94 100 2

RGB
211 50 23

#D33217

CMYK
59 88 10 O

RGB
129 66 141

#81428D

CMYK
16 25 100 O

RGB
220 182 28

#DCB61C

CMYK
3 58 100 O

RGB
238 132 34

#EE8422

Sekundarfarben

Waéhrend die Hauptfarben Blau, Griin und
Grau wesentlich das Erscheinungsbild
von GEN Deutschland pragen, wurde eine
zweite Farbpalette mit Rot, Gelb, Lila und
Orange entwickelt.

Sie zeigt die Vielfalt in GEN und soll eine
erhohte Flexibilitat und Vielseitigkeit der
Marke in Kommunikationsmaterialien
ermoglichen.




Typographie

Standardmafig verwendet GEN Deutsch-
land Montserrat, eine moderne, charisma-
tische Schrift ohne Serifen, mit einer aus-
gepragten x-Hoéhe/Mittellange.

Sie zeichnet sich aus durch ihre geo-
metrische Schlichtheit und unterstiitzt
malf3geblich die Aufmerksamkeitslenkung
der Leser*innen.

Sie gehort zu den Open Source Fonts.

A

Montserrat Thin
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzabcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567898 #@7!/+(,5)

Aa

Montserrat Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzabcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567898 #@?!/+(,:)

Aa

Montserrat Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzabcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789&*#@7?!/+(,;)

Aa

Montserrat Medium Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzabcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789&*#@?!/+(,:;)

Aa

Montserrat Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzabcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789&*#@?!/+(,:;)

Aa

Montserrat Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzabcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789&*#H@?/+(,:;



Typographie

Die interessante, serifenlose Schrift Lato
eignet sich sowohl fir Printmaterial als
auch webbasierte Darstellungen.

Die starke Struktur der Schrift bietet Sta-
bilitdt und Seriositat, die feinen Rundungen
in der Buchstabenform erzeugen dennoch
ein Geftihl von Warme.

Sie ist ebenfalls Open Source.

AQ

ato Hairline
D hijkimnoparstuvwxyzabcdefghijklmnopgrstuvwixyz

Aa

Lato Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzabcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567898 #@?!/+(,;;)

Aa

Lato Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzabcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567898 #@?!/+(,:;)

Aa

Lato Italic
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzabcdefghijklmnopqrstuvwxyz
01234567898 #@?!/+(,:;)

Aa

Lato Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzabcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567898 #@?'/+(,:;)

Aa

Lato Black
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzabcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
01234567898 #@?!/+(,:;)



Typographie

Durch die Hierarchien der Schriftarten
kénnen Textelemente ihrer Bedeutung
nach geordnet werden. Die Leser*in
findet sich schneller zurecht und kann
Inhalte leichter erfassen.

Bei der Auswahl und Kombination von
Schriften und ihrer Gro3en empfehlen
wir diese Beispiele:

Montserrat Bold

Schriftgrof3e 18 pt
Zeilenabstand 22 pt

Lato Regular
SchriftgroRe 12 pt

Zeilenabstand (Erste Zeile) 24 pt
Zeilenabstand 16 pt

Montserrat Light

Schriftgro3e 18 pt
Zeilenabstand 22 pt

Lato Bold
SchriftgroRe 12 pt
Zeilenabstand (Erste Zeile) 24 pt
Zeilenabstand 16 pt

GEN baut Bruiicken zwischen
allen Kulturen und ...

GEN fordert die Bildung von Gemeinschaften und
Solidaritat als Kernelemente einer widerstandsfahi-
gen Gesellschaft. Teil unserer Vision ist die Entste-
hung eines vielfaltigen und gemeinsamen Pools an
Wissen flir einen nachhaltigen Lebensstil.

GEN baut Brucken zwischen
allen Kulturen und ...

GEN fordert die Bildung von Gemeinschaften und
Solidaritat als Kernelemente einer widerstandsfahi-
gen Gesellschaft. Teil unserer Vision ist die Entste-
hung eines vielfaltigen und gemeinsamen Pools an
Wissen fiir einen nachhaltigen Lebensstil.
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